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国庆中秋长假带动旅游
市场热度攀升，各地推出不少
个性化旅游产品，满足游客多
样化需求。然而，部分隐蔽的
违法违规行为也逐渐显露。日
前，文旅部公布了一批旅游市
场强制消费问题典型案例，其
中包括商家将购物点包装成
景点，甚至强制或变相强制消
费，严重侵害了消费者权益，
扰乱了市场秩序。

旅游过程中发生的购物
行为，应建立在游客自愿的基
础上，是一种满足个人需求的
选择。从法律层面看，《中华人
民共和国消费者权益保护法》
明确规定，消费者享有自主选
择商品或者服务的权利。《中
华人民共和国旅游法》也规
定，旅游者有权自主选择旅游
产品和服务，有权拒绝旅游经
营者的强制交易行为。把购物
点包装成游览景点甚至强制
消费的行为，涉嫌侵犯游客的
知情权和自主选择权。

购物点并非不能成为景
点，关键在于该地是否具备足
够的文化内涵与游览价值。比
如，北京的秀水街曾是外国游
客必到的打卡地，上海的南京
路步行街、广州的北京路商业
街也以其深厚的历史商业文
化吸引游客；各地打造的特色
集市、夜市，同样将消费融入
游览体验之中。

可见，契合地方文化的消
费场景非但不会削弱旅游体
验，反而能丰富游览内容，让
游客在购买纪念品的同时，感
受到更立体、更多元的地方魅
力，进而带动旅游产业链的整
体活力。

然而，一旦购物点被刻意
包装成景点，就容易滑向过度
商业化的误区。部分经营者将
文化与消费强行捆绑，误导游
客认为“买买买”才是体验风
土人情的必要途径，甚至使游
览点失去原有的文化吸引力，
沦为购物附庸。这种伪文化包
装削弱了旅游的纯粹性与游
客的体验感，长远来看会影响
旅游市场的可持续发展。

避免将购物点包装成游
览景点带来的负面冲击，重要
的是坚持“事先知情”和“事中
自愿”的原则。“事先知情”要
求经营者在游客作出决策之
前，如实告知游客购物点的性
质、商品价格范围、质量标准
及潜在费用等信息；“事中自
愿”则强调消费必须基于游客
真实意愿，杜绝任何强制或诱
导行为。这不仅是保障游客权
益的基本要求，更能规范旅游
市场秩序。

将购物点包装成游览景
点，折射出部分经营者急功近
利的心态。旅游不是一锤子买
卖，好口碑靠的是游客满意而
归后的口口相传。强制交易不
仅会损害消费者权益，更将破
坏行业生态。要共同塑造繁荣
的行业生态，让健康、有序、诚
信的旅游市场环境成为每一
个从业者的追求。

来源：经济日报

购物点不应刻意

包装成景点
刘莉

顶住压力，逆势向上！
10 月 13 日，海关总署新鲜出炉的

外贸三季报显示，2025 年前三季度，我
国货物贸易进出口 33.61 万亿元，同比
增长4%，比前8个月加快0.5个百分点。

“成绩来之不易”。海关总署副署长
王军在当天国新办举行的新闻发布会
上说，总的看，前三季度，各地各部门攻
坚克难、努力拼搏，广大外贸企业积极
应变、开拓创新，我国外贸韧性彰显、结
构优化，实现了量质齐升。

着眼数据，外贸“稳中向好”的“面
貌”更加清晰，抗压能力进一步显现。

从季度看，增速逐季加快。从一、二

季度分别增长 1.3%、4.5%，到三季度增
长6%，我国进出口已连续8个季度实现
同比增长。与此同时，三个季度进出口
规模均在10万亿元以上，保持了历史较
高水平。从月度看，9月当月进出口4.04
万亿元，同比增长8%，增速创年内单月
新高，出口、进口则连续4个月同比双增
长。

从出口端看，我国出口有效应对多
方面压力和挑战，保持良好增长态势，
前三季度出口 19.95 万亿元，同比增速
达到 7.1%，连续 8 个季度保持增长；从
进口端看，尽管同期进口13.66万亿元，
同比下降 0.2%，弱于出口，但降幅相比

前 8 个月收窄 1 个百分点，表明随着提
振消费专项行动持续发力，国内需求正
在改善。

支撑外贸逆势向上，“密码”是什
么？

透过“含新量”看，创新水平提升激
发增长潜能。前三季度，我国出口高技
术产品同比增长 11.9%，对同期整体出
口增长贡献率超三成，其中，工业机器
人增长54.9%，风电出海跑出“加速度”。
此外，品质不断升级的国潮花灯、盲盒
公仔等国货潮品销往全球200多个国家
和地区。

透过“主力军”看，民营企业奋力挑

起“大梁”。截至今年三季度末，我国有
进出口实绩的民营企业61.3万家，进出
口19.16万亿元，同比增长7.8%，已连续
22 个季度同比增长。特别是今年以来，
民营企业进出口增速持续领先，前三季
度占我国外贸总值的比重达到了57%，
较去年同期提升 2 个百分点，继续保持
我国第一大外贸主体地位。

透过“朋友圈”看，积极拓展市场有
效对冲风险。国际数据显示，今年前7个
月，我国是全球166个国家和地区的前
三大贸易伙伴，较去年同期增加了 14
个。此外，前三季度，我国对东盟、拉美、
非洲、中亚等进出口分别增长 9.6%、

3.9%、19.5%和16.7%；同期，新增135种
农食产品的准入，涉及 50 个国家和地
区。

展望下一阶段，王军表示，也要看
到，当前外部环境依然严峻复杂，外贸
面临的不确定性和困难增多，叠加去年
基数较高等客观因素，四季度稳定外贸
发展仍需付出艰苦努力。

“我国经济基础稳、优势多、韧性
强、潜能大，长期向好趋势没有变，超大
规模市场和完整产业体系的优势突出，
进出口保持韧性和活力，这些都将为下
一阶段外贸稳定发展提供支撑。”王军
说。 （新华社北京10月13日电）

逆势向上！中国外贸增速逐季加快
□新华社记者 邹多为 黄韬铭

接连突破每盎司 3000、4000 美元
两大整数关口！数据显示，国际金价今
年以来的涨幅已超过 51%。这意味着，
2025年可能成为1979年以来金价涨幅
最大的一年。

受到国际金价带动，国内金价近日
延续上行势头。10月10日，周大福等品
牌足金饰品价格达每克1168元左右，较
9月末单克上涨45元。金价缘何一路高
歌？后续走势如何？

近50年最强涨势
在经历国庆中秋假期 8 天的休市

后，上海黄金交易所、上海期货交易所
于 10 月 9 日恢复交易。当日，上海黄金
交易所 AU99.99 价格收于每克 911.5
元，上海期货交易所上市的黄金期货主
力合约收于每克 914.3 元，均较 9 月 30
日涨超4.5%。

“金价涨得比较快，国庆中秋长假
期间，有时候一天调价两次，‘黄金周’
成为货真价实的‘黄金’周。”深圳水贝
万山珠宝商业中心金店柜员陈锦妍说。

一位前来采购金饰的顾客分享道，
自己曾因金价高反对儿子买20克金手
串，没想到儿子购入短短 20 天竟升值
900多元。“看来黄金还是能保值，我也
准备买点金饰。”

8 月下旬以来，国际金价在经过几
个月盘整后打开上行空间，从每盎司
3300 美元附近一路涨至 4000 美元，涨
幅超20%。伦敦现货黄金价格10月8日
冲破每盎司4000美元历史大关。

如果将时间线拉长来看，国际金价
年内涨幅已超51%。世界黄金协会称，截
至目前，今年是1979年以来金价涨幅最
大的一年。

尽管国内金价相比国际市场有所
“折价”，但今年以来以人民币计价的现
货黄金价格累计上涨幅度仍超 46%。

“毫无疑问，今年是黄金超级大年。”国
信期货分析师顾冯达表示。

多重因素助攻金价
地缘政治变动和全球经济不确定

性加剧、美联储降息、全球央行购金等，
是此轮黄金走强的重要推动因素。

从短期来看，10 月份以来，美国政
府“停摆”等是黄金大幅走牛的主要
推手。

“美国政府关门扰动使得全球投资
者对美元信用和美国主权债务的担忧进
一步上升，推动金银等贵金属价格进一
步走高。此外，美国政府关门后，包括市
场最为关注的就业和CPI在内的经济数
据都将推迟发布，可能导致市场定价失
灵，加剧市场波动。”中信建投分析认为。

从中长期看，美联储降息、央行增持
等对金价构成支撑。华安基金分析，美联
储降息背景下，黄金凭借其在降息周期
中有效应对美元走弱和美债利率走低的
特点，成为投资者热衷的资产；从长期来
看，全球央行减少美元资产、增持黄金的
中长期逻辑对金价构成了支撑。

世界黄金协会发布的一份报告认
为，过去三年间，全球央行买家已展现
出逢低买入的倾向。其他投资者似乎也
纷纷效仿。9月30日黄金日内出现一次
小幅抛售，但在收盘前便迅速逆转。这
表明，即使金价处于高位，仍有投资者
伺机入场。

黄金投资要理性
随着金价的持续上涨，记者在水贝

采访时了解到，实物销售端正明显分
化，其中，金饰消费疲弱，但投资金条火
热，市场呈现出典型的投资驱动特征。

山东能源集团期现交易经理刘日
成认为，黄金作为全球大类资产博弈均
衡的锚点，仍然在对市场未来的不确定
性进行定价，包括美联储政策的不确定
性、地缘政治的不确定性、美元信用的
不确定性等。

一些业内专家分析，虽然中长期金
价有一定支撑，但从短线来看，金价上
涨之快超出预期。“特别要注意的是，黄
金市场波动较大，投资黄金并不是稳赚
不赔。”上海交通大学上海高级金融学
院教授胡捷指出。

（新华社北京10月10日电）

年内涨约50%！

金价为何一路高歌？
□新华社记者 任军 陈云富 白瑜

在江苏丹阳一家眼镜店内，消费者使用3D面部扫描制作专属镜框（9月26日摄）。
□新华社记者 李 博摄

每年数以亿计的眼镜产品从
这里发往全球各地，目前全世界每
两副新购镜片中就有一副来自这
里，这里就是有着“眼镜之都”美誉
的江苏省丹阳市。这座人口不到百
万的城市，如今已发展出了集设
计、研发、生产于一体的全产业链
条。据介绍，丹阳聚集了眼镜及相
关配套工贸企业1600余家，5万多
名从业者，年产镜片8亿片，占全国
产量的 70%、世界产量的 50%，年
销售额达 120 多亿元，产品远销日
本、韩国、东南亚及欧美等国家和
地区。

来源：新华社

这座小城

让世界

“眼前一亮”

工作人员在诺瞳奕目光学科技（丹阳）有限公司黄光车间内对镜片进行质
检（9月26日摄）。 □新华社记者 李 博摄

人们在中国丹阳国际眼镜城内选购眼镜（10月2日摄）。 □新华社发（罗玲 摄）

这是江苏洪旭德生科技有限公司生产车间内的自由曲面数字镜片加工生
产线（9月27日摄）。 □新华社记者 李 博摄


