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近年来，文博热、非遗热不断升温，
文旅市场人气火爆，一些机构推出了丰
富多样的文创产品，深受消费者喜爱。
但与此同时，市场上也出现了一些粗制
滥造的“山寨”文创，不仅影响了人们的
消费体验，也扰乱了正常的市场秩序。
文创产品不仅关乎创作者的个人权益，
也事关文化传承与国家文化竞争力，需
要持续加强版权保护。

保护知识产权就是保护创新。文创
产品的核心价值在于创新，而创新需要
巨大的资金与智力投入。如果盗版产品
得不到有效有力的打击，会严重挫伤创
作者的积极性。加强版权保护，能有效
保障创作者从文创产品创作活动中获
得合理的经济收益，从而持续激发全民
族文化创新创造活力。

文创产品是中华优秀传统文化创
造性转化、创新性发展的重要载体。加
强版权保护，是助力文化传承、推动文
化强国建设的内在要求。盗版产品往往
粗制滥造，可能导致公众对历史元素的
错误解读。加强对文创产品的版权保
护，有助于让文创产品更好诠释文化价
值与历史内涵，实现文化传播与产业发
展的双赢。

当前，文创产品还充当了国家之间
文化交流的使者。当国外受众因为喜欢

《哪吒》系列电影而开始学习中文，因为
痴迷游戏《黑神话：悟空》而研究中华文
化时，这种自发形成的文化吸引力和亲
近感，就是文化软实力的真正体现。从
这个角度来看，保护版权不仅是对创作
者的认可与鼓励，更是对国家文化软实
力提升的有力支撑。

完善政策规范。文创产品类型多
样，侵权行为复杂。对于何种程度的创
作能构成受到著作权法保护的作品，应
结合文创产业特点，充分考虑传统文化
元素与现代创意表达的关系，确立既符
合法律精神又鼓励创新的判断标准。对
于利用人工智能直播带货、跨境电商版
权侵权等新型侵权形态，应加强前沿问
题研究，依法稳妥办理新技术案件。此
外，加大赔偿力度。当前文创产品侵权
成本低、维权成本高，应通过严厉的赔
偿制度扭转这一失衡格局。对于恶意侵
权、重复侵权者，应依法适用惩罚性赔
偿，对侵权者形成威慑力。

推动多元共治。长期以来文创产品
版权保护工作存在确权不易、取证困难
等现实难题，要有效破解这些问题，需
要政府、行业及社会各界协同发力、共
同推进。通过组建专门工作力量、健全
跨区域协作机制，开展专项治理行动，
为权利人搭建便捷高效的维权渠道。同
时，制定行业规范，推动版权保护关口
前移，促进矛盾纠纷源头化解。需要看
到，广大公众是版权保护的重要参与者
与践行者，其版权意识水平，直接关系
到版权治理的实际效果。通过加强知识
产权法治宣传教育，引导全社会树立正
确的版权理念，有助于营造鼓励创新、
尊重知识产权的良好社会环境。

提升技术赋能。版权制度基于技术
创新而生，由于技术创新而变。一方面，
技术创新对版权制度提出了重大挑战；
另一方面，技术创新又为版权保护提供
了更加高效、智能的解决方案。强化新
技术应用可精准识别侵权行为、固定证
据链条、提高版权保护和管理效率。可
以说，当前技术正在从底层逻辑上重塑
文创产品版权保护的生态。因此，可利
用区块链作为作品生成不可篡改的数
字指纹，实现创作源头可追溯。在授权
上，可利用智能合约自动执行授权协
议，提升交易效率。在维权上，可利用算
法、人工智能等技术，对盗版行为进行
实时监控，实现精准监管。

来源：光明日报

版权有保障

文创更闪亮
□万勇

四月芳菲，琼州潮涌。4 月 13 日至 18
日，第六届中国国际消费品博览会将在海
南举办。这是“十五五”开局之年我国重
大展会的“首展”，也是海南自贸港全岛
封关运作以后的“首秀”。

作为我国首个以消费精品为主题
的国家级展会，消博会不仅是感知消费
新趋势新变化、探寻中国大市场广阔
机遇的窗口，也成为中国扩大高水平
对外开放的有力见证。

引领消费新风向

碧海蓝天，椰风海韵。从高空俯
瞰，布展一新的海南国际会展中心宛
若一只展翅的海鸥，静候八方来客。

科技消费、时尚潮流等展区错落
分布，总展览面积比上一届增加1.3
万平方米；国际展品占比大幅提升
至65%；超过200件新品将发布，数
量较去年翻一番……一组组数字，
让人们感受到本届消博会的澎湃
活力。

一“展”汇世界，一“览”惠全球。
持续汇聚全球优质消费资源、

各国时尚名品、行业领军企业，前五
届消博会已累计吸引92个国家和地
区的3800多家企业、超过1.2万个品
牌参展，不仅是展示新产品新技术新
服务的“大舞台”，还是观察行业趋势的

“望远镜”。
在这里，前沿科技与消费场景将不

断碰撞出新的火花。
一副 AI 眼镜，可实时翻译 80 多种语

言，还能直播、导航；机器人可以按照用户
指令进行空间设计；飞行汽车、无人配送
等从概念走向实景展示……此次展会汇
聚一批全球消费电子与前沿科技头部企
业，集中发布 AI 眼镜、AI 机器人、智能
运动装备等一系列全球首发首秀新品。

人工智能的广泛渗透应用，正在深
刻重塑消费市场的形态与体验。“AI不
是替代，而是赋能。”淘天集团公共事
务总经理严佳表示，希望通过消博会
这一平台，与全球合作伙伴共同推动
技术、生态与消费场景的深度融合，
助力更多智能新品走向市场。

在这里，“体验经济”将点燃观
众时尚热情与情感共鸣。

承载中式美学的服饰惊艳
亮相；LED 大屏让观众“走进”
冰雪大世界，沉浸式体验冰雪
经济的热度与活力；拓展“游
艇+低空”“游艇+潜水”“游
艇+婚纱”等商旅文体健融
合特色消费场景……

本届消博会上，国潮
出海馆，瓷器、丝绸、中医
药、文博文创等展品齐
聚，集中展示国货潮品
魅力；中华老字号企
业将展示匠心传承的
“镇店之宝”。

前不久，中国
摩托车制造商“张
雪机车”在世界
超级摩托车锦标
赛双回合正赛
中相继夺冠。

本 届 消
博 会 上 ，张
雪 机 车 将
与 阿 斯 顿
马 丁 、庞

巴迪等世界知名品牌一起亮相，向世界展
示“中国制造”不断提质升级的技术能力
和综合竞争力。

“消博会已成为引领消费升级趋势的
‘风向标’。”商务部副部长盛秋平表示，消
博会为全球优质消费品进入中国市场打
开了快捷通道，也为促进消费提质升级、
激发中国大市场潜力注入了源源不断的
新动能。

共享发展新机遇

海南国际会展中心 4 号馆，400 平方
米的加拿大国家馆搭建完成、准备就绪，
馆内各种以红色枫叶图案为核心元素的
装饰格外醒目。

作为本届消博会主宾国，加拿大组织
了历年来规模最大的代表团，约40家加拿
大企业和品牌参展，涵盖化妆品、农产品、
保健品、宠物食品等。

“自首届消博会举办以来，加拿大每
年均积极参与。”加拿大驻广州总领事馆
总领事贝加德表示，期待此次参展进一步
深化双边经贸合作，让更多优质加拿大产
品走进中国市场。

“老朋友”热情满满，“新朋友”慕名而
来。本届消博会，瑞士、捷克、爱尔兰等 12
个国家（地区）组织官方团参展，俄罗斯、
保加利亚等国首次设立国家馆。

瑞士腕表、捷克水晶、韩国香化产品、
澳大利亚葡萄酒……4号馆俨然一个浓缩
的“地球村”，力求让观众一站式体验全球
消费精品。

当今世界，市场是最稀缺的资源。去
年，中国社会消费品零售总额突破了50万
亿元，如果以购买力平价计算，已经是世
界第一大消费品市场。“十四五”期间，中
国累计进口消费品超过9万亿元。

“十五五”规划纲要就“扩大高水平对
外开放 开创合作共赢新局面”作出专篇
部署，释放出开放合作、互利共赢的鲜明
信号。

来自商务部的消息显示，中国将多渠
道进口更多优质商品，将超大规模市场变
成各国企业的广阔舞台、转化为全球的发
展机遇。作为“十五五”开局之年重大展会
的“首展”，消博会不仅是“购在中国”的标
志性展会，更是一条连接中国与世界的纽
带，承载各方期待。

搭建重要平台，与世界共享中国超大
规模市场机遇。

消博会“老朋友”法国精品酒庄联盟
带着“年份好酒”如约而至。

“在第二届消博会上，一位经销商在
展会现场签下大额订单。如今，这段始于
展会的合作关系，已经逐渐发展为长期稳
定的伙伴关系。”酒庄庄主弗朗索瓦深有
感触地表示，消博会不仅是产品展示平
台，更是对接中国优质渠道、助力品牌深
耕中国市场的机遇之窗。

依托这扇窗，众多境外企业从试水参
展转向长期深耕，从单品进口转向落地发
展，把展会机遇转化为发展实效。

拉紧合作纽带，以开放合作共同做大
市场蛋糕。

在市场竞争更加激烈的背景下，如何
让参展企业与采购商更高效对接、让商机
更快转化为合作与订单，成为展会价值的
重要体现。

首次在现场设立线下采购商服务中
心，为参展企业与采购商提供全流程、全
方位的供采对接服务；搭建线上供采对接
平台，依托数字化技术实现需求一键匹配
……本届消博会上，多项创新服务聚焦供

采高效匹配，推动信息对接向实际交易
转化。

“预计本届消博会到会的专业采购商
将达到6.5万人，比上一届增长10%，我们
也计划举办10余场供需对接活动，切实提
升采购商和参展商的参展参会获得感。”
海南国际经济发展局局长陆敏表示。

共绘开放新图景

2025年12月18日，海南自贸港正式
启动全岛封关运作。

“全岛封关运作，作为我国坚定不移
扩大高水平对外开放、推动建设开放型世
界经济的标志性举措，也意味着消博会进
入国际化、专业化、市场化发展的新阶
段。”盛秋平说。

海南自贸港政策红利的不断释放，推
动消博会发展驶上“快车道”。

“五自由便利、一安全有序”和“零关
税、低税率、简税制”等政策让展品得以快
速通关、保税展示、即展即销、免税销售，
直接实现“展品变商品”；博鳌乐城健康展
区将集中展示医疗健康领域开放政策落
地成果，提供医疗、康养与旅游融合的健
康消费新体验……

“封关政策将让我们实现更高效的商
品通关和更便捷的进口渠道，使我们能为
中国消费者提供高品质产品。”加拿大品
牌大山行中国区总经理叶郁珮的话语，道
出了众多外资企业对自贸港封关运作的
共同感受。

消博会促成展商变投资商、流量变
“留量”，成为自贸港建设的“加速器”。

华顶燕燕窝自2022年落户海南以来，
便与消博会深度绑定、多次参展。如今，其
生产线在海口综合保税区完成调试，投产
后日产量达 6000 多瓶，产品既能辐射内
地市场，也能远销东南亚。

“我们立足海南，走向全国，链接世
界。”海南华顶燕大玛国际贸易有限公司
总经理吴建登说，自贸港的税收优惠、通
关便利等政策，为燕窝原料进口与产品出
口提供了强劲支撑，让企业得以稳步拓展
发展版图。

从邂逅消博会到扎根自贸港，越来越
多企业在这片开放热土上落地生根、成长
壮大。

截至目前，已有70余家头部企业在参
加消博会后落户海南。消博会的“溢出效
应”持续释放，展会上的握手正变成门店
里的人气、工厂里的轰鸣。

本届消博会期间将举办2026年海南
自由贸易港全球产业招商大会，聚焦生物
医药、数字经济、深海科技等重点领域谋
划300个优质招商项目。目前已有约1400
家国内外企业确认参会，其中包括82家世
界500强等头部企业。

众多中外企业云集，看到的不只是几
天的展会热闹，更是一个创新、开放的市
场环境，是看得见、摸得着的发展机遇。

以消费为桥，扬开放风帆。海南自贸
港的开放实践与消博会的蓬勃活力，为中
国坚持高水平对外开放写下生动注脚。

4月11日，中国（内蒙古）自由贸易试
验区揭牌，进一步完善了国家开放格局。
几天之后，中国又将迎来一场拥抱全球的
盛会——第139届广交会大幕将启，展览
规模超往届水平。

一项项举措，一场场盛会，交相辉映、
同向发力，绘就开放新图景，向世界传递
出中国坚定不移扩大高水平对外开放的
决心与担当。

（新华社海口4月12日电）
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4 月 13 日，第六届中
国国际消费品博览会在海南举
办。本届展会是海南自贸港全岛封
关运作后的首届国家级消费盛会，以

“开放引领全球消费，创新驱动美好
生活”为主题，汇聚了来自 60 多个国
家和地区的超过 3400 个品牌参展，
搭建起全球消费精品展示交易的国
际化平台。

来源：新华社

以消费为桥 扬开放风帆
——写在第六届中国国际消费品博览会举办之际

□新华社记者

4月13日，参观者在第六届消博会
现场体验按摩椅。

□新华社记者 郭 程摄

4月13日，参观者在第六届消博会现场参观。 □新华社记者 郭 程摄

4月13日在第六届消博会科技消费展
区拍摄的乐奇Rokid展台。

□新华社记者 辛悦卫摄

4月13日，主播在第六届消博会一处海外商品展台直播。
□新华社记者 高 静摄

4月13日，参观者在第六届消博会主会场品鉴沉香产品。
□新华社记者 杨冠宇摄

4月13日在第六届消博会主会场拍摄的一
款张雪机车。 □新华社记者 蒲晓旭摄


